Кейс 3.   «Культурно-творческая среда».  
Культура – одна из самых древних сфер человеческой деятельности, но постепенно она стала прерогативой узкого круга профессионалов. Однако по мере того, как рутинные функции в работе будут переходить к машинам, все больше людей начнут заниматься творческой деятельностью и станут авторами художественных произведений, в том числе благодаря доступности изобразительных технологий: специальные фотофильтры для iPhone и   Instagram позволяют создавать художественные фотографии буквально на ходу, а программа Garage Band может заменить запись в музыкальной студии. 
Развитие технологий может вывести человечество как на новый уровень восприятия искусства, так и на новый уровень креативности: можно будет не только создавать более сложные арт-объекты с помощью 3D-принтеров, роботов и нейроинтерфейсов, но и научиться лучше управлять творческими состояниями. Уже сейчас мы наблюдаем уход от классических способов взаимодействия искусства со зрителем – все чаще используются интерактивные форматы:  иммерсивный театр, где не существует деления на зал и сцену, и зритель оказывается максимально вовлечен в происходящее  например, Science Art, вид современного искусства, где художники используют достижения науки и часто сами являются учеными.  
Предложите свои варианты обустройства культурного пространства вашего места проживания, исходя из современных тенденций и технологий развития. Ваши решения могут носить как событийный характер (мероприятия современного формата) так и инфраструктурные решения (новые пространства, площадки, формы и т.д.).
Кейс №4 «Личная  безопасность».  В повседневной жизни мы часто сталкиваемся с различными видами опасностей. И опасностей, подстерегающих человека дома, на улице или во время отдыха, сегодня, к сожалению, стало гораздо больше, чем во времена наших бабушек и дедушек. С целью уменьшения рисков попадания в опасные ситуации была создана пропаганда безопасности. Пропаганда - целенаправленное распространение в обществе определённых идей, ценностей, норм и программ поведения. Предложите создание каких-либо продуктов или какое-либо мероприятие, направленных на пропаганду личной безопасности для проведения в своей территории.
Кейс 1 «Социальная активность населения». Вы, живете в обычном города (поселке). Город (поселок) живет обычной жизнью, имеет рядовые проблемы, присущие для большинства городов (поселков) нашей страны. В последнее время местные власти предприняли ряд мер, чтоб активизировать жителей на включение в решение проблем местного сообщества. Но активность жителей не возрастает. Предложите такую форму для участия жителей данного сообщества в решении проблем города.   Предложите проект общественных объединений, создаваемых при местных администрациях, направленных на повышение социальной активности молодежи. Какие организации, на Ваш взгляд, должны создаваться при местных администрациях для ведения молодежной общественно-полезной работы? Представьте план действий такой организации на примере района, в котором вы проживаете.   
Кейс 1. «Школа Будущего».  Сфера образования не стоит на месте. В образовании начинают использоваться инструменты обучения с применением ИТ – онлайн-курсы, симуляторы, тренажеры, игровые онлайн-миры. Это дает новые возможности – ученики не просто усваивают необходимые знания, но и развивают умение работать с информацией. Представьте, вы состоите в группе по проектированию современной Школы Будущего.  Ваша задача – спроектировать Школу Будущего, располагающийся в месте Вашего проживания, с учетом необходимости расположения в ней всех современных технологий, которые вы считаете необходимыми для Школы Будущего. Аргументируйте свой выбор.  Представьте конкурентные преимущества своей Школы Будущего по сравнению с существующими современными образовательным центрами. 
Направление «Образ будущего Красноярского края».
Кейс «Бренд территории». Представьте себя специалистом (далее Бренд-менеджером), занимающимся созданием положительного имиджа для какой-либо организации, местности, города или региона. Перед вами 10 уникальных и интересных факта о той или иной территории в Красноярском крае. 
1)	Первый в России метеорит «Палласово железо» весом 687 кг был найден в Красноярском крае в 1749 году. Удивительную находку обнаружил охотник Яков Медведев.
2)	Единственный в мире Музей вечной мерзлоты-, находится в п. Игарка.
3)	Самое старое промышленное предприятие в нашем крае – солеварня. Оно было основано в 1641 году на территории нынешнего Тасеевского района на речке Усолка.
4) Самый большой муравейник в нашем крае находится в Емельяновском районе. Это уникальное жилище в высоту достигает 1,7 метров, а в диаметре – около 2 метров.
5) Город Игарка Красноярского края назван в честь местного рыбака Егора Ширяева, имя которого местные жители превратили из «Егорки» в «Игарку» 
6) В 1968 году в п. Выезжий лог Манского района снимался художественный фильм «Хозяин тайги». Главную роль в нем сыграли знаменитые актеры: Владимир Высоцкий и Валерий Золотухин.
7) Первый летательный аппарат появился над Красноярском в 1907 году. Это был воздушный шар, на котором русский воздухоплаватель Орлов поднялся над Енисеем, чтобы рассказать, как выглядит с высоты птичьего полёта город и его окрестности.
8) Самая высшая точка Красноярского края – пик Грандиозный, расположенный в Курагинском районе.  Его высота составляет 2922 м.
9) Говор старожилов Приенисейского края был очень самобытен. Так, например, радугу они называли божьей дугой, грибы - губами, а светильник – жирником. 
10) Самый крупный памятник древнейшего наскального рисунка расположен вблизи села Шалоболино. Шалоболинская писаница – явление, которое принадлежит всему миру и является уникальной галереей наскального рисунка. 
Ваша задача: выбрать наиболее интересные факты (количество выбранных фактов - на ваше усмотрение) и создать из той или иной территории уникальное место со своей историей, положительным имиджем и интересной, необычной символикой посредством создания бренда этой местности.
В результате вашей работы будет создан имидж территории, отличающейся своей самобытностью от других субъектов Российской Федерации. Ценность местности, ее неповторимая история, необычные события, происходящие в ней - все это поможет вам разработать красивую "упаковку", которая привлечет внимание туристов со всего мира. 	
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